



          SPONSORAVTALE 

mellom

Klubb
og

…….. (Sponsor) 
1.
FORMÅL

Sponsor ønsker gjennom denne avtalen å inngå et samarbeid med klubb for å kunne profilere seg som en aktiv støttespiller for klubben.  

Klubb ønsker gjennom denne avtalen å styrke det økonomiske grunnlaget for sin satsning og talentutvikling innen de idretter laget organiserer.

(Det kan evt tas inn øvrige bestemmelser her som regulerer særlige hensyn eller formål sponsor eller klubb ønsker å fremheve/ivareta i avtaleforholdet.)

2. SPONSORS RETTIGHETER 

2.1 Betegnelser 

Sponsor får gjennom denne avtale rett til å benytte følgende betegnelser:

Alternativ 1: ”Hovedsponsor for klubb”

Alternativ 2: ”Sponsor for klubb”

Alternativ 3: ”Leverandør av …. (produkt) til klubb”

Alternativ 4: (Andre betegnelser)

Ovennevnte betegnelse kan kun benyttes på de deler av Sponsors virksomhet som faller innenfor den angitte bransje i pkt. 2.5.

2.2 Rett til kommersiell utnyttelse av navn og emblem/logo

Sponsor har i avtaleperioden rett til å benytte klubbens navn og emblem/logo i intern og ekstern markedsføring, samt i enhver presentasjon av virksomheten.

Sponsors bruk av forannevnte navn og emblem/logo sammen med egne emblem/logo skal skriftlig forhåndsgodkjennes av klubben.

Navn og emblem/logo kan kun benyttes i Sponsors virksomhet som faller innenfor bransjeeksklusiviteten, jf. pkt. 2.5.  

2.3
Eksponeringsrettigheter

Sponsor gis i avtaleperioden rett til å eksponere sin virksomhet på følgende måte:

Eksempler:

· Rett til å reklamere på klubbens (angi lag) konkurranse- oppvarmings- og reiseantrekk. 

· Rett til å reklamere på klubbens offisielle materiell (konvolutter, brevark, m.m.)

· Rett til profilering på klubbens hjemmeside

· Rett til profilering i klubbens utsendte trykksaker (medlemsblad og annet)

· Rett til profilering i form av boards/bannere (spesifiseres nærmere og i hvilket omfang)

· Rett til å benytte klubbens utøvere (spesifiseres nærmere og i hvilket omfang) i følgende markedssammenhenger:

a) Utstillinger

b) Produktdemonstrasjon

c) Autografskrivning

d) Andre markedskampanjer  

Utøvernes medvirkning skal være i henhold til NIFs lov § 14-5 (1) og (2), og skal tilpasses utøvernes treninger og konkurranser slik at tiltakene ikke går ut over utøvernes idrettslige prestasjoner. 

En utøver har i henhold til NIFs lov § 14-5, tredje ledd, rett til å ta forbehold om ikke å bli benyttet i markedsføring dersom slik medvirkning vil stride mot utøvers etiske eller moralske overbevisning.  

2.4
Aktivitetsrettigheter

Sponsor skal vederlagsfritt motta inntil …. (antall) billetter til følgende arrangementer:

Eksempler:

· Klubbens hjemmekamper for …lag
· Evt. annet 
Billettene må bestilles …. dager før arrangementet starter og kan ikke videreselges. 

2.5
Bransjeeksklusivitet

Sponsor har bransjeeksklusivitet for bransjen:

……………………………. 

Bransjeeksklusiviteten innebærer at sponsors rettigheter i henhold til punkt 2.1 – 2.4 er eksklusive for Sponsor i ovenfor nevnte bransje og at klubben ikke kan ha andre sponsorer enn Sponsor i denne bransjen. 

3. PROSEDYRE FOR BRUK AV RETTIGHETER

Alle kampanjer og annen markedsføring fra Sponsor som utnytter rettighetene i denne avtale, skal på forhånd oversendes klubben for skriftlig godkjennelse. Klubben kan etter forslag fra Sponsor godkjenne standarder for Sponsors markedsføring. Kun avvik og/eller eventuelle tillegg til det som er godkjent, vil deretter måtte forelegges klubben for godkjennelse. 

Sponsor skal selv bekoste utgifter til profileringsmateriell.  

Hver av partene skal utpeke kontaktpersoner som er ansvarlige for gjennomføring av avtalens rettigheter og forpliktelser. Pr. dags dato er disse:

………………… (Klubb)

…………………... (Sponsor)

4.
SPONSORS FORPLIKTELSER

4.1
Godtgjørelse 

For rettigheter i henhold til denne avtale skal sponsor betale NOK …….. som forfaller til betaling ………(dato). 

I tillegg til ovennevnte beløp kommer lovpålagt merverdiavgift. 

Beløpet skal overføres til klubbens på bankkonto nr. ………………… 

Ved forsinket betaling skal Sponsor betale forsinkelsesrente i henhold til lov om rente ved forsinket betaling.

(Dersom det skal inngås en barteravtale, dvs bytte av tjenester eller at vederlaget består i utstyr/produkter, må vilkårene inntas under dette punktet.)

4.2
Individuelle avtaler med utøvere 

Sponsor er kjent med at utøvere ikke kan inngå individuelle avtaler knyttet til sportslig virksomhet uten etter forutgående samtykke fra særforbundet (jf. NIFs lov § 14-4, andre ledd), eller etablere ansettelsesforhold, annet enn med organisasjonsledd (jf. NIFs lov § 14-4, tredje ledd). 

4.3
Utforming av reklame  

Sponsor skal vise varsomhet ved utforming av reklame tilknyttet idretten, og markedsføringen må ikke komme i konflikt med idrettens etiske grunnverdier, jf NIFs lov § 13-3, andre ledd.  

5.
KLUBBENS FORPLIKTELSER 


Klubb skal fatte nødvendige vedtak og inngå avtaler med utøvere og andre kontraktsmedhjelpere slik at klubbens forpliktelser etter denne avtalen overholdes. 
Klubben plikter videre å vise tilbørlig omsorg for Sponsors interesser etter denne avtale, herunder særlig ved å oppfordre alle sine ledere, trenere og aktive til å vise lojalitet overfor avtalen. 

6.
FORHOLDET TIL IDRETTENS REGELVERK 

Sponsor gjøres herved kjent med at klubben er underlagt følgende idrettsorganisasjoners til enhver tid gjeldende bestemmelser:

· Norges idrettsforbund og olympiske og paralympiske komité (NIF)

· De enkelte særforbund som organiserer de idretter klubben organiserer
· Klubbens lover og regler
Idrettens regelverk skal legges til grunn mellom partene ved eventuell motstrid mellom bestemmelser i denne avtale og idrettens regler. 
7.
AVTALEPERIODEN

Denne avtale løper fra ______ og opphører uten forutgående oppsigelse ______.

Ved avtalens opphør/utløp bortfaller partenes rettigheter og forpliktelser etter denne avtale. 

8.
MISLIGHOLD

Dersom en av partene vesentlig misligholder sine forpliktelser i henhold til denne avtale, eller unnlater å rette opp et mislighold av denne avtale innen 30 dager etter å ha blitt oppfordret til det ved skriftlig varsel fra den annen part, kan den annen part heve avtalen.

Ovennevnte bestemmelser avskjærer ikke partenes rettigheter til å gjøre gjeldende andre misligholdsbeføyelser (krav om retting, omlevering, erstatning mv.) som følge av at en av partene har misligholdt sine forpliktelser etter avtalen.

9.
OVERFØRING AV RETTIGHETER OG PLIKTER

Partenes rettigheter og forpliktelser i henhold til denne avtale kan ikke overdras uten etter forutgående skriftlig samtykke fra den annen part. 

10.
KONFIDENSIALITET  

Begge parter forplikter seg til å holde avtalens innhold fortrolig. Enhver offentliggjøring skal på forhånd være godkjent av begge parter. 

***

Kontrakten er utferdiget i 2 – to – eksemplarer, ett til hver av partene.

Dato:……………….





Dato: …………………


Sponsor





              Klubb 
Kommentarer til standard sponsoravtale

Til avtalens punkt 1: Formål

De fleste avtaler innledes med å nedfelle avtalens formål. Dette vil danne rammeverket for avtalens innhold og vil kunne være retningsgivende for hvorledes en bestemmelse skal tolkes dersom partene i ettertid blir uenige om avtalens forståelse.

Normalt vil sponsoravtaler ha som formål å styrke det økonomiske grunnlaget for toppidrettssatsing og talentutvikling innen klubben samt bidra til profilering av sponsoren, men dette kan selvsagt variere. Dersom klubben eller sponsoren har spesielle formål med avtalen, bør dette presiseres.   

Til avtalens punkt 2: Sponsors rettigheter  

Hvilke rettigheter klubben skal lisensiere/selge til en sponsor, må reguleres i sponsoravtalen. 

En sponsoravtale kan inneholde flere ulike ytelser (se også eksemplene inntatt i standardavtalen), herunder blant annet:

· Utnyttelse av klubbens navn, logo, slagord osv.

· Angivelse av sponsorens navn på brevark, konvolutter, hjemmesider m.v.

· Utøveres deltakelse i kommersielle aktiviteter for sponsoren (f eks reklamefilm, merchandising, autografskrivning, foredrag, deltakelse i salgsarrangementer osv.)

· Bannerreklame

· Reklame i programmer, på plakater og billetter m.v.

· Høyttalerspot på stadion

· Utdeling av publikumspremier 

· Billetter til sportsarrangementer

· Billetter til VIP-losje/VIP-arrangementer

· Deltakelse i utenlandsreiser

· Navngiving på turneringer

· Kåring av årets/kampens spiller

· Reklame på konkurransedrakter og annen bekledning

· Bruk av sponsorens produkter 

I det følgende vil standardavtalens forslag til rettigheter behandles. Ved bruk av standardavtalen må selvsagt klubben fylle ut avtalen i forhold til de ytelser klubben ønsker å levere til sponsoren.

Til avtalens punkt 2.1: Betegnelser

Ofte gir klubben sponsorene rett til å profilere seg ved å la sponsoren benytte ulike betegnelser. Standardavtalen angir derfor ulike forslag på hvilke betegnelser som kan benyttes.

For at klubben skal stå fritt til å selge tilsvarende betegnelser til andre sponsorer innen andre bransjer, er det viktig at det er nedfelt i avtalen at ”benevningsretten” kun kan benyttes på de deler som faller inn under sponsors bransje. Bransjeeksklusiviteten følger også av standardavtalens punkt 2.5, men denne bestemmelsen er nedfelt for å sikre at sponsorens konkurrerende bedrifter ikke innrømmes tilsvarende rettigheter.  

Til punkt 2.2: Rett til kommersiell utnyttelse av navn og emblem/logo

En sponsor ønsker ofte å profilere sitt samarbeid med klubben ved å kjøpe retten til å benytte klubbens navn og logo. Normalt plasserer sponsoren forbundets navn og logo sammen med sin egen logo eller sitt eget navn typisk på konvolutter og brevark m.m. Denne bruken bør forhåndsgodkjennes for at klubben skal ha kontroll på sponsors bruk av klubbens navn og logo. 

Også under dette punktet er det nedfelt en bestemmelse om at klubbens navn og logo kun kan benyttes i sponsors virksomhet som faller inn under bransjeeksklusiviteten. Begrunnelsen er den samme som i punkt 2.1, nemlig å begrense sponsorens utnyttelsesrett. Den generelle bransjeeksklusiviteten, som er nedfelt i standardavtalens punkt 2.5, er som nevnt satt til å ivareta sponsorens interesser i forhold til å begrense klubbens rett til å selge rettighetene til konkurrerende bedrifter. 

Til avtalens punkt 2.3: Eksponeringsrettigheter  

Standardavtalen gir kun eksempler på aktuelle rettigheter som en sponsor kan få. Sponsoravtalen må således tilpasses i forhold til hvilke rettigheter klubben har og hvilke av disse rettigheter de ønsker å selge. 

I forhold til reklame på annet bekledningsutstyr bør klubben på forhånd ha utarbeidet en bekledningsinstruks som alle utøverne må følge. I denne instruksen bør også reklameplassering fremgå. Bekledningsinstruksen bør også vedlegges sponsoravtalen (dersom reklameplassering fremgår) slik at sponsorens rettigheter blir klart definert. 

Sponsoravtaler gir også normalt sponsoren rett til å benytte klubbens utøvere i sin markedsføring. Ettersom avtalepartene (sponsoren og klubben) i slike tilfeller er avhengig av tredjemanns ytelser (utøvernes) for å oppfylle avtalen, er det viktig at avtalen hensyntar dette. Avtalen må derfor gjøre sponsor oppmerksom på at utøvernes medvirkning må tilpasses utøvernes treninger og konkurranser slik at markedstiltakene ikke går ut over de idrettslige prestasjoner. For å ivareta dette hensynet bør utøveren varsles i god tid før markedskampanjene starter. For at utøvernes forutberegnlighet i forhold til klubbens markedsaktiviteter skal ivaretas på best mulig måte, bør klubben utarbeide egne utøveravtaler. 

Sponsoren må videre gjøres oppmerksom på utøvernes rett etter NIFs lov § 14-5 til å ta forbehold om ikke å bli benyttet i markedsføringstiltak som kan stride mot utøvernes etiske eller moralske overbevisning. En henvisning til denne bestemmelsen må således inntas i avtaleteksten. 

Det er ellers viktig at klubben er klar over at det går en grense for hva en kan kreve av medvirkning fra utøverne. Medvirkningen som kreves må være ”rimelig”. Ved vurderingen av hva som er ”rimelig” skal det, i henhold til NIFs lov § 14-5, blant annet legges vekt på:

	-
	medvirkningens omfang, herunder hensynet til utøverens personlige integritet og privatlivets fred 


	-
	den godtgjørelse eller andre fordeler utøveren har hatt eller får gjennom tilknytningen til organisasjonsleddet 


	-
	hensynet til solidaritet mellom særforbundets tilrettelegging av elite- og breddeidretten 


Til avtalens punkt 2.4: Aktivitetsrettigheter

Dersom klubben skal gi sponsoren rett til et visst antall billetter, må klubben selvsagt påse at de har tilgang på billettene. 

I standardkontrakten foreslås det at sponsoren må bestille billettene en viss tid før arrangementet. Da vil sponsoren ha en bedre oversikt over hvor mange billetter de har behov for slik at man unngår å dele ut billetter som ikke kommer til anvendelse. Dersom sponsoren etter kontrakten f eks har krav på 50 billetter, kan det tenke seg at sponsoren kun har behov for 25 billetter når arrangementet nærmer seg. Etter standardkontraktens modell vil da klubben disponere over de resterende billetter med den konsekvens at flere supportere og andre får muligheten til å kjøpe billetter.

Sponsoren bør heller ikke ha rett til å videreselge billettene på grunn av faren for svartebørssalg. 

Til avtalens punkt 2.5: Bransjeeksklusivitet

De aller fleste sponsorer vil kreve og forvente at de rettigheter de kjøper fra klubben er eksklusive for dem innen deres bransje. At sponsoren innrømmes bransjeeksklusivitet er nærmest blitt en sedvane på området, noe som innebærer at dersom sponsoravtalen ikke inneholder en klausul om bransjeeksklusivitet, vil sponsoren uansett kunne hevde at en slik rett var en forutsetning ved avtaleinngåelsen. 

Dette medfører at dersom klubben ikke ønsker å gi sponsoren bransjeeksklusivitet, bør dette fremgå klart av avtalen. 

Det er videre vesentlig at den bransjen sponsoren får bransjeeksklusivitet innen, defineres tydelig. Dersom sponsoren f eks er en bank som har til formål å drive både med bank- og forsikringsvirksomhet, må det i avtalen avklares hvorvidt bankens bransjeeksklusivitet kun skal omfatte ordinær bankvirksomhet. I så fall står klubben fritt til å inngå sponsoravtaler med andre forsikringsselskaper. 

Til avtalens punkt 3: Prosedyre for bruk av rettigheter 

Første avsnitt er nedfelt for at klubben skal ha kontroll over sponsors utnyttelse av rettighetene. For å tilrettelegge for et best mulig samarbeid, foreslås det videre at hver av partene utpeker en kontaktperson.

At sponsoren selv skal bekoste utgifter til profileringsmateriell kan synes selvsagt, men bestemmelsen er tatt med for å minimere muligheten for tvist mellom partene. 

Til avtalens punkt 4: Sponsors forpliktelser 

En sponsors hovedforpliktelser vil normalt være å betale det avtalte vederlag, eventuelt å levere utstyr dersom sponsoren er en utstyrsleverandør. 

Når det gjelder sponsors betalingsforpliktelser, bør avtalen inneholde regler om beløp, merverdiavgift, forfallsdato, kontonummer for innbetaling og virkninger av forsinket betaling, jf standardavtalens punkt 4.1. 

Dersom en sponsor etter avtalen skal betale godtgjørelse direkte til en eller flere utøvere, må avtalen i henhold til NIFs lov § 14-5 (4) inneholde en bestemmelse om at sponsorstøtten bortfaller dersom en utøver blir dømt for brudd på gjeldende dopingbestemmelser. 

Dersom sponsoren er en utstyrsleverandør hvis motytelser skal bestå i å levere utstyr, må særlige bestemmelser om blant annet kvantitet og kvalitet fremgå av avtalen. Det er i denne sammenheng viktig å være presis i formuleringene knyttet til verdien av utstyret, f eks om det er utsalgspris eller engrospris som skal legges til grunn. Det er viktig å være klar over at det også skal betales merverdiavgift på utstyr/produkter som leveres fra sponsor til klubben. Merverdiavgiften kan utgjøre betydelige beløp og det kan da være aktuelt å ha en klausul som sier at sponsoren skal dekke denne. Dersom utstyret/produktene skal leveres fra utlandet, bør avtalen i tillegg inneholde en bestemmelse som fastsetter hvem som er ansvarlig for eventuelle tollavgifter. 

I tilegg kan avtalen f eks inneholde bestemmelser som gir klubben bonus ved oppnådde resultater.

For å ivareta klubbens interesser, samt regelen i NIFs lov om at kun organisasjonsledd kan inngå sponsoravtaler, er det i standardavtalen nedfelt en klausul i punkt 4.2 som forplikter sponsoren til å ikke inngå private sponsoravtaler direkte med utøvere. 

Ettersom NIFs lov har en egen bestemmelse i § 13-3 om utforming av reklame tilknyttet idretten, bør sponsoren gjøres oppmerksom på dette. Da har klubben gjort sitt ytterste for at bestemmelsen skal overholdes. 

Til avtalens punkt 5: Klubbens forpliktelser

For at en klubb skal kunne lisensiere sine rettigheter eksklusivt til en sponsor, forutsetter dette at klubben selv har sikret seg enerett til sine rettigheter. Klubben må derfor beskytte sine immaterielle verdier slik at de har rettsvern i forhold til at ingen andre kan utnytte verdiene uten etter nærmere avtale med klubben. 

Klubbens enerett til navn, logo og eventuelle slagord ivaretas gjennom varemerkelovens og firmalovens bestemmelser. Rettsvern etter lovene oppnås enten ved registrering eller ved at navnet, logoen eller slagordene anses som innarbeidet i markedet. En tommelfingerregel blir således at tradisjonelle klubbnavn, logo eller slagord har opparbeidet seg rettsvern gjennom bruken. Ved innføring av nye navn, logoer eller slagord anbefales det imidlertid at disse registreres slik at klubben sikrer seg enerett til kommersiell utnyttelse av de verdier disse rettighetene innebærer.  

I forhold til bruk av utøvere i reklameøyemed, har klubben i kraft av foreningsretten rett til å disponere utøverne til dette formålet. Ettersom klubben er avhengig av at utøverne stiller opp i markedsaktivitetene, er det meget viktig at de konkrete markedsaktivitetene, herunder forhold som tid, sted og omfang, avtales direkte mellom klubben og utøverne. Dette vil skape klarhet og forutberegnlighet mellom kontraktspartene og kontraktsmedhjelperne (det vil si de som skal medvirke til at kontrakten oppfylles).  

Når det gjelder annet personell, f eks ansatte eller andre oppdragstakere, kan klubben i kraft av sin styringsrett som arbeids- og oppdragsgiver pålegge disse å oppfylle sponsoravtalens forpliktelser. I forhold til oppdragstakere bør imidlertid slike forhold inntas særskilt i avtalen mellom klubben og den enkelte oppdragstaker.  

Standardavtalens punkt 5 er nedfelt for at klubben skal ivareta ovennevnte forhold. 

Til avtalens punkt 6: Forholdet til idrettens regelverk 

Ettersom en sponsor ikke er medlem av idrettsorganisasjonen, har ikke idrettens regelverk gyldighet overfor sponsoren på et foreningsrettslig grunnlag. Klubben må således forplikte sponsoren til dette regelverket ved å henvise til det i sponsoravtalen og avtalefeste at idrettens regelverk skal legges til grunn mellom partene ved en eventuell motstrid mellom avtalen og idrettens regelverk. 

Avtalen bør henvise til særforbund(ene)s lov, NIFs lov og klubbens egen lov. For å gjøre regelverkene lettest mulig tilgjengelig for sponsoren bør det også vises til de respektive idrettsorganisasjoners internettadresser. 

Til avtalens punkt 7: Avtaleperioden

Kontrakten kan gjøres tidsbegrenset eller tidsubegrenset. Dersom avtalen er tidsubegrenset, løper avtalen inntil en av partene sier den opp. Regler om oppsigelsesfrister er da viktig. Normalt bør partene i slike tilfeller ha muligheten til å si opp avtalen med en rimelig frist, f eks tre måneder. I forhold til sponsoravtaler er tidsubegrensede avtaler upraktisk, all den tid avtalene normalt bare skal gjelde i et visst tidsrom, ofte ut en sesong e.l.. Det vil også være problematisk å vurdere avtalens verdi utover denne perioden. Både sponsormarkedet og klubbens/utøvernes prestasjoner kan variere i kontraktsperioden. Det anbefales derfor at avtalen gjøres tidsbegrenset. Normalt vil avtalen i slike tilfeller være uoppsigelig i avtaleperioden, men partene kan eventuelt avtale de oppsigelsesfrister som anses formålstjenlig også i avtaleperioden. 

Til avtalens punkt 8: Mislighold

Misligholdsbestemmelser regulerer normalt to former for mislighold; ordinært og vesentlig mislighold. Ordinært mislighold foreligger der et kontraktsbrudd kan konstateres, men hvor bruddet, i motsetning til ved et vesentlig mislighold, ikke er av så alvorlig karakter at avtaleforholdet dermed kan avsluttes. Dersom kontraktsbruddet påfører noen av partene et økonomisk tap, kan tapet kreves erstattet. 

Grensen mellom ordinært og vesentlig mislighold må trekkes skjønnsmessig. Flere ordinære mislighold kan til sammen oppfylle vesentlighetskravet. 

Første avsnitt i misligholdsklausulen regulerer når avtalen kan heves på grunn av mislighold. Avtalen kan for det første heves når det foreligge vesentlig mislighold, men avtalen kan også heves dersom en av partene unnlater å rette opp et ordinært mislighold innen 30 dager etter å ha blitt oppfordret til det. Ved å nedfelle en slik tidsfrist for å rette et mislighold, vil en oppnå en effektivitetsgevinst ved at misligholderen raskt må avhjelpe misligholdet. I tillegg er en slik tidsfrist ryddig og enkel å forholde seg til, all den tid en unngår å benytte unødvendige ressurser på å vurdere hvorvidt misligholdet er vesentlig eller ikke dersom fristen ikke overholdes. 

Misligholdsbestemmelsens siste avsnitt er nedfelt for å regulere at partene også kan gjøre andre misligholdsbeføyelser gjeldende.

Til avtalens punkt 9: Overføring av rettigheter og plikter

Partene vil normalt ikke ha rett til å overføre avtalens rettigheter og plikter til andre uten at den andre parten har samtykket til det.

For å minimere mulige misforståelser og unødvendige tvister, samt å fremme partenes forutberegnlighet i samarbeidet, kan det likevel være fornuftig å innta en slik klausul. 

Til avtalens punkt 10: Konfidensialitet 

Dette punktet er nedfelt for å sikre at avtalens innhold holdes fortrolig mellom partene, samt at enhver offentliggjøring, herunder særlig uttalelser til media, skal skje under begge parters kontroll. 
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